OFFENTLICHE BEKANNTMACHUNG

SATZUNG UBER WERBEANLAGEN IM BEREICH DER
GEWERBEGEBIETE IMGENBROICH / KONZEN

im Stadtgebiet Monschau
geman § 86 Abs. 1 BauO NRW
vom 28.04.2010.

i

Aufgrund des § 86 Abs. 1 Nr. 1 und 2 und Abs 2 Nr. 1 in Verbindung mit § 84 Abs. 1 Nr. 20
und Abs. 3, § 65 Abs. 1 Nr. 33 bis 36 der Bauordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen
{(BauO NRW) in der Neufassung vom 01.03.2000, in Verbindung mit § 7 der
Gemeindeordnung flr das Land Nordrhein-Westfalen (GO NW) vom 14.07.1994, jeweils in der
derzeit geltenden Fassung, hat der Rat der Stadt Monschau in seiner Sitzung am 27.04.2010
diese Satzung beschlossen:

Abschnitt 1: Grundsitze

§ 1 Ziel der Satzung

Ziel der Satzung ist die Erhaltung der Orisbildgualitdt im Bereich der Gewerbegebiete
Imgenbroich / Konzen im Stadtgebiet Monschau. Zum Schutz des Orisbildes im Bereich der
von gewerblichen Nutzungen geprigten Strallen werden an Werbeanlagen und den
dffentlichen Stralenraum besondere gestalterische Anforderungen gestelit. insbesonders soll
die Zuldssigkeit von Werbeaniagen auf die Statte der Leistung begrenzt werden, da innerhalb
der in Bebauungsplanen festgesetzten Gewerbe- und Sondergebieten grundsatzlich auch
Fremdwerbung zulassig wére und dies zu einer stérenden Haufung von Werbeanlagen entlang
der Straflen flhren kann.

§ 2 Geltungsbereich

Die Vorschriften dieser Satzung gelten fitr das Errichten, Aufstellen, Anbringen und Andern
von Werbeanlagen im réumlichen Geltungsbereich dieser Satzung. Der raumliche
Geltungsbereich besteht im Wesentlichen aus dem Stralenraum sowie den Gebé&udefassaden
und Freiflichen der Grundstucke der Stralen Trierer Strale ab Nr. 113 bis Nr. 201, Karweg,
Hans Georg Weiss Stralle, Am Handwerkerzentrum, Am Windrad, An der Hockerlinie. Die
‘genaue Abgrenzung ergibt sich aus der Kartengrundlage in Anlage 2, die Bestandtell dieser

Satzung ist.

§ 3 Genehmigungsvorbehalt
{1) Nach Inkrafttreten dieser Satzung Uber Werbeanlagen ist eine Genehmigung durch die
Bauvaufsichtsbehdrde erforderlich fur das Errichten, Anbringen oder Andern von Werbeanlagen

an Gebauden und freistehenden Werbeanlagen.

(2) Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht flr:
- Werbeanlagen bis zu einer Grée von 1,0 m?,
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- Werbeanlagen an der Statte der Leistung fur zeitlich begrenzte Veranstaltungen, z.
B. Sonderveranstaitungen, Ausverkiufe und Schiussverkéufe, jedoch nur firr die Dauer
der Veranstaliung.
(3) Reine Instandhaltungen an Werbearilagen, wie insbesondere der Austausch defekter Teile,
sind nicht genehmigungspflichtig. Bei allen Arbeiten an Werbeanlagen, die zu einem
geanderten Erscheinungsbild der Werbeanlage fihren, ist eine neue Genehmigung
erforderlich.

§ 4 Begrifie
(1) Zeitlich begrenzte oder voriibergehende Werbeanlagen
Als zeitlich begrenzte oder voribergehende Werbeanlagen gelten solche Anlagen, die
iangstens 24 Werktage in Folge oder im Rahmen einer Sonderveranstaitung, insgesamt
jedoch nicht langer ais 90 Tage im Jahr aufgesteiit bzw. aufgehangt werden.
(2} Hintergrund von Werbetrdgern und Einzelbuchstaben ' :
Sofern die Hintergrundflache von Werbetragern und Einzelbuchstaben nicht der Architektur
zuzurechnen ist, sondern vor allem dazu bestimmt ist, die Werbeanlage optisch
hervorzuheben oder zu tragen, so darf diese Flache die hchstzuldssige Ansichtsfiache flr
eine Werbeanlage nicht (berschreiten. Sie ist auf die zuldssige Gesamtumrissfléche aller
Werbeanlagen hinzuzurechnen. Dies gilt auch fur die farbliche Behandlung von Bauteilen oder
Bauteilflichen,
(3} Schriftzlige
Als Schriftzlge gelten Flachtransparente mit Schrift- und/oder Zeichendarsteliung,
~ Einzelbuchstaben und Neonschriften sowie deren Hintergrundflachen, sofern sie nach Absatz
2 der Werbeanilage hinzuzurechnen sind.
(4) Elachtransparente
Flachtransparente sind aus Kunststoff bzw. Plexiglas oder sonstigen Materialien hergestellie
Wannen oder Platten zur Aufnahme von werbenden Schriftzeichen oder Symbolen.
Aussparungen in den Flachtransparenten in Form von Schriftzeichen und Symbolen sind
aufgebrachten Schriftzeichen gleichzusetzen.
(5) Spannplakate
Flr sonstige groformatige Werbeflchen wie be|5p!elswe|se Spannplakate, Spannpolster etc.
aus Planen oder Stoff- oder Kunststoffbahnen gelten die gleichen Anforderungen nach dieser
Satzung wie flr Flachtransparente.
(8) Einzelbuchstaben
Die Flache von Einzelbuchstaben errechnet sich aus der Summe der die einzelnen
Buchstaben umfahrenden Rechtecke (s. Anlage 1 erduternde Zeichnung).

Abschnitt 2: Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsbereich der
Satzung

§ 5 Allgemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen, an und vor Geb&uden sind so zu gestalten bzw. anzubringen, dass sie sich
nach Form, Gréfe, Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart einfigen in:

- das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind,

- das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und

- das Straflenbild.
(2) Grundsaizlich dirfen Werbeanlagen nicht die architekionische Gliederung bauhcher
Anlagen bzw. die einheitliche Gestaltung stdren. Die architektonische Gliederung wird durch
vertikale und horizontale Elemente (wie Fenster, Bristungsbander, Pfeiler, Stitzen,
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Giebeldreiecke, Traufen, cbere Wandabschlisse, Gebaudekanten, Lisenen, Saulen) bestimmt
und darf nicht verdeckt oder verzerrt werden.

(3) Werbeantagen durfen das Strafien-, Orts- und Landschaftsbild nicht storen.

(4) Werbeaniagen, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, da die zugehdrige Stéatte
der Leistung aufgegeben wurde, sind einschliellich alier Befestigungsteile zu entfernen. Die
sie tragenden Gebaudeteile sind in ihren urspriinglichen Zustand zu versetzen.

§ 6 Beleuchtung

(1) Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein. Lauf-, Wechsel-,
Blinklichtschaltungen und Anlagen dhnlicher Bauart und Wirkung sind nicht zuldssig. Hierzu
zihlen Gegenlichtanlagen, Wendeanlagen, Leitlichtanlagen, Digitalbildanlagen, Bild- und
Filmprojektionen, angestrahite Werbeanlagen, deren Lichtfarbe und Lichtintensitit wechseit
sowie Werbeantagen mit bewegtem Licht (Aufzdhlung nicht abschliefend).

(2) Unzuldssig sind angestrahlte Werbeaniagen mit Ausnahme von weitlichem oder
gelblichem Licht. '

§ 7 Sonstige Werbeanlagen

(1) Werbung, die flachig auf Schaufenster aufgebracht wird, ist zulassig, sofern deren
Gesamtflache héchstens 50 Prozent der Schaufensterfliche betrégt. Die Flache von
Plakatanschiagen, wie z.B. Hinweise auf Sonderangebote, sind auf diese Gesamtfiiche mit
anzurechnen.

§ 8 Unzuldssige Werbeanlagen

Unzul&ssig sind:

1. Farbiiche Rahmungen sowie das Gliedern oder flachige Abdecken der Schaufensterflachen
durch Folienbeklebungen, Plakatierungen, Anstrich oder Ahnliches soweit § 7 Abs. 1 nichts
anderes bestimmi.

2. Akustische und akustisch unterstitzte Werbeanlagen.

§ 9 Anbringungsort

{1) Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zuldssig. Ausnahmsweise zuldssig sind
Hinweistafeln auch auf anderen Grundstiicken, wenn Betriebe bzw. die Stétie der Leistung auf
einem rOckwdrtigen Grundsttick und nur iiber Stich- oder Nebenstrallen erschlossen ist oder
einem zurlickliegenden Grundstlicksteil gelegen ist. Ebenfalle ausnahmsweise zulassig sind
Sammelhinweistafeln auf anderen Grundstlicken, wenn sich die Statte der Leistung innerhalb
des Geltungsbereiches dieser Satzung befindet.

(2} Oberhaib der Trauflinie bzw, Aﬁika sind Werbeanlagen ausnahmsweise zuldssig, sofern
sie nur aus den Buchstabenfidchen ohne die sie umfahrenden Rechtecke bestehen,
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§ 10 Gréfle und Ausiadungen

(1) Fur Gréfie und Ausladungen von Werbeanlagen an Gebauden gelten folgende Maltgaben:
1. Seibstleuchtende oder hinterleuchtete Schriftziige difen eine Héhe von 1,0 m nicht
Uberschreiten, selbstleuchtende oder hinterleuchtete Schriftziige in Form von
Einzelbuchstaben oder einzelnen Symbolen durfen eine Héhe von 2,0 m nicht
Uberschreiten. Die Héhenbeschrankung der Schrifizige kann ausnahmsweise fur
einen untergeordneten Teil der Werbeanlage, beispielsweise fur ginzelne Buchstaben
oder flr ein Symbol Uberschritten werden.

2. Selbstleuchtende oder hinterleuchtete Flachtransparente dirfen eine Ansichtsflache
von 10,0 m? je Werbeanlage nicht Gberschreiten.

3. Bonstige Schriftziige dirfen eine Ansichtsflédche von 10,0 m? je Werbeanlage nicht
Uberschreiten. _

4. Je Stétte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange der Gebdude eine
der unter 1. - 3. genannten Werbeantagen zulissig.

(2) Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen durfen eine Ausladung von 1,50
Meter (inkl. Befestigung) nicht Oberschreiten. Flach auf die Fassade aufgebrachte
Werbeanlagen dirfen maximal um das MaR der erforderlichen Konstruktionstiefe (ber die
 Gebaudekanten hinausgehen.

§ 11 Fahnen, Standtransparente, Hinweistafeln oder Pylone

(1) Es ist eine Fahne bzw. 1 Fahnenmast oder ein Standtransparent oder eine Hinweistafel
oder ein Pylon je angefangene 10,00 m Grundsticksgrenze zur éffentlichen Verkehrsflache
zuldssig. Zur dffentlichen Verkehrsflache miissen sie einen Abstand von 1,0 m einhalten.
Auskragungen in die éffentliche Verkehrsflache sind nicht zulassig.

- (2) Fahnenmasten diirfen dabei eine Héhe von 8,0 m nicht Uberschreiten, die Fahnen sind bis
zu einer Grole von 6,0 m? zuléssig.

(3) Standtransparente, Pylone oder Hinweistafeln sind entweder als vertikale Elemente mit
einer Héhe von bis zu 6,0 m und einer Breite von bis zu 3,0 m oder als horizontale Elemente
mit einer Hdhe von bis zu 2,0 m und einer Breite von bis zu 3,0 -m zuldssig. Die
Gesamtansichtsflache der Werbeanlage darf dabei 6,0 m? nicht Gberschreiten.

(4) Auskragungen in die &ffentliche Verkehrsflache sind nicht zuldssig.

Abschnitt 3 Uberleitungs- und Schlussvorschriften

§ 13 Werbeanlagen im &ffentlichen StraBenraum oder im éffentlichen Interesse

{1) Von dieser Satzung werden nicht erfasst:
1. Anlagen zur information der Offentlichkeit, insbesondere in Zusammenhang mit
kirchlichen, kulturellen, sozialen, gesundheitlichen, sportlichen Veranstaltungen sowie

Werbung politischer Parteien in Zusammenhang mit Wahlen, die nach
Landesbauordnung NRW genehmigungsfrei sind.

Das Erfordernis einer bauordnungsrechtlichen Genehmigung bleibt unberihrt.
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§ 14 Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsatzlich oder fahridssig eine nach dieser Satzung genehmigungspilichtige
Werbeanlage ohne Genehmigung errichtet, aufstellt, &ndert oder anbringt, begeht eine
Ordnungswidrigkeit im Sinne des § 84 Abs, 1 Nr. 20 und Abs. 3 BauQ NW, die mit einer
Geldbule bis zu 50.000,00 € geahndet werden kann.

§ 15 Vorrang von Bebauungspldanen
Sofern Beba;.lungspléne besondere Regelungen quWerbeanlagen festsetzen, kommt diesen
der Vorrang vor den Regelungen dieser Satzung zu.

§ 16 In-Kraft-Treten

Diese Satzung trifft am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.
(Die Bekanntmachung erfolgt in der Zeit vom 01.05.2010 bis 14.05.2010 )
Bekanntmachungsanordnung:
Vorstehende Satzung wird hiermit offentlich bekanntgemacht. Es wird darauf hingewiesen,
dass eine Verletzung von Verfahrens- und Formvorschriften der Gemeindeordnung fur das -

Land Nordrhein-Waestfalen beim Zustandekommen dieser Satzung nach Ablauf eines Jahres
seil dieser Bekanntmachung nicht mehr geltend gemacht werden kann, es sei denn,

a) eine vorgeschriebene Genehmigung fehit oder ein vorgeschriebenes
Anzeigeverfahren wurde nicht durchgefihrt,

k) die Satzung ist nicht ordnungsgeman &ffentlich bekannt gemacht worden,

) die Birgermeisterin hat den Ratsbeschiuss vorher beanstandet oder

d) der Form- oder Verfahrensmangel wurde gegeniiber der Stadt Monschau vorher

gerigt und dabei wurde die verietzte Rechitsvorschrift und die Tatsache bezeichnet,
die den Mangel ergibt.

Monschau, den 28. April 2010

Wy

( Margareta Ritter )
Blrgermeisterin

Aushang
vom 30.04.2010

bis 21.05.2010

Anlage 1: zur Satzung iiber Werbeanlagen im Bereich der Gewerbegebiete Imgenbroich /
Konzen im Stadtgebiet Monschau

Berechnung von Einzelbuchstaben {erlauternde
Zeichnung zu § 4 Abs. 6):

‘ Berechnung der Gesamtflache:
‘h Gesamtflache =a1xb+a2xb+a3 xb
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 lAnlage 2 zur Satzung dber Werbeanlagen im Bereich der
Gewerbegabiste imgenbroichiKonzen vom 28.04.2010
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